
















































選択した部門は「お菓子部門」

兵庫県　伊丹銘菓

中満の「酒まんじゅう」
イラストは伊丹出身のイラストレーター　切畑水葉さん



酒まんじゅうについて

直径５センチほどの小ぶりの楕円形の酒まんじゅ
う。北海道産の小豆をザラメで炊く自家製のあん
こ、それを包む白い皮にほのかに酒と酒粕の香りが
する。

原材料は小麦粉、砂糖、小豆、酒粕、酒。酒は地元
伊丹の清酒を使用している。



昭和6年（1931年）創業の和菓子店「中満」。赤飯、おは
ぎ、羊羹と様々な商品が並ぶが、７割くらいのお客さんが
買っていくのが伊丹名物「酒まんじゅう」。

定休日以外、朝8時から店を開けているのは、出張へ行くビ
ジネスマンが取引先への手土産に持っていけるようにする
ため。

「子供がパクパク食べる」「左党の夫がここのまんじゅう
だけは美味しいと言う」と客足が絶えず、週末は夕方にな
ると売り切れることも!

和菓子店「中満」と酒饅頭

伊丹郷町の氏神がまつられている
稲野神社の門前にある店舗

イラスト、自分で描きました！！

イラスト、自分で描きました！！



清酒発祥の地「伊丹」

ニトリも酒蔵仕様！

小西酒造の築約250年の酒蔵を改装した
「白雪ブルーワリービレッジ長寿蔵」

白くにごる「濁り酒」が主流だった江戸時代に伊丹で濁りのない「澄み酒」が誕生。酒造りに
使う麹と掛米（かけまい）の周りを贅沢に削りとったことから「伊丹諸白」と呼ばれ珍重さ
れ、「下り酒」として江戸で大変な人気を博した。

タリーズコーヒー



神戸市、尼崎市、西宮市、芦屋市、伊丹市が申請し
た『「伊丹諸白」と「灘の生一本」下り酒が生んだ
銘醸地　伊丹と灘五郷」』が2020年6月、日本遺産
に認定。

ショッピングモールや物産ギャラリーなどでも伊丹
諸白関連の展示が多く見られる。

ユニクロ店内でも！

「伊丹諸白」の日本遺産認定



課題

JR伊丹駅物産ギャラリー
午後5時。中満の酒饅頭は6個入り、12
個入りを販売。どちらも売り切れ！

中満本店
午後4時　店内は５組以上。

ほぼ50代前後の女性。子供連れも。

購入層のメインは50代前後の女性
出張に出かけるビジネスマン

地元では根強い人気

販売場所：本店、JR伊丹駅物産ギャラリー、阪急伊丹駅直結のショッピングセンター、年数回開催される伊丹マルシェ

地元のファン以外にも購入層を広げる。
若い世代に購入層を広げる。

新たな販売場所を開拓

現状分析：主な購入層



■12個入り ■6個入り ■小冊子■包装紙と企業ロゴ■個包装

ロゴ：老舗感があるが、かなり渋い。商品ロゴは２種類？
イラスト：歴史と伝統色を感じるが、おしゃれ感が欲しい。
個包装：幅と厚みがなく、箱の中で動いてしまうのが残念。
色使い：デザインや色に統一感がなく、全体的に暗く地味な印象。
贈答用の袋：包装紙と同じロゴ入りのレジ袋があるが、贈答用紙袋が欲しい。

現状分析：既存のパッケージ

改善点



地域の住民以外にも購入層を広げる。
そのために、30代から40代の女性や男性が

お土産の選択肢に入れたくなる
パッケージデザインに一新する。

企画内容



伊丹にある大阪空港は、2025年4月より大阪・
夢洲で開催される大阪・関西万博で空の玄関
口となり、多くの利用客が見込まれる。

その大阪空港内のお土産ショップでの販売。
「関西旅日記」の他に、ハイセンスなお土産
が並び、有名酒造のお酒も販売されている
「諸国屋」。

諸国屋店内

新たな販売場所
関西旅日記店内



赤福餅

かきたねキッチン

辻利　京茶ラスク

東京ばな奈ミニオン（関西限定）

大阪名物たこ焼き味、マヨ味でコミカルなパッケージのものも人気だが、赤福餅、生八ツ橋などの和菓子がラン
クイン！

興味深い

記事を発見

関西旅日記により、2023年10月31日に更新

たこパティエ

殿堂入り1位

1

バトンドールミルクシュガー2

焦がしバターケーキ3

大阪花ラング4

食いだおれ太郎マヨおかき5

月化粧6

聖・祭菓7

8

9

10

灘五郷の銘酒「福寿」を使ったル・パン北野の
ベイクドチーズケーキが大阪空港限定で人気！

参照：https://take128.com/2023/08/24/

市場分析：大阪空港お土産ランキング



市場分析：商品パッケージのポジショニング
30代から40代

50代以上

カジュアル伝統色や重厚感

本企画で狙いたい層



新パッケージのデザイン方向性

■企業ロゴと商品ロゴ
和の趣や老舗感を残しつつ、ややカジュアルで親しみやすいイ
メージに一新する。

■パッケージ
具体的なイラストではなく、象徴的なモチーフを使い、和の印
象を残しつつ、若い世代にも手に取ってもらいやすいカジュア
ルでシンプルなデザインに。また箱に収まりやすく崩れにくい
個包装へ。

ロゴ、箱、個包装、小冊子のデザインに統一感を持たせる



本企画のコンセプトとターゲット

懐かしいけど新しい「今風の和」、
誰かにあげたくなるおみやげ

30代から40代の男女
空港を利用する観光客とビジネスマン

ターゲット

コンセプト



ペルソナ

えみさん、37歳

東京都在住。
家族構成は夫と小学校高学年の女の子が2人
職業は広告代理店営業部アシスタント
趣味はヨガ、インテリア

北欧系のインテリアと和食器が好き。インテリアスタイルは、和と北欧テイストをミックスしたJapandi(ジャパン
ディ)に注目している。

たまの1人時間にはインテリアショップ巡りを楽しむ。
好きなスポットは、IDEEやACTUSなどのインテリアショップや、COREDO室町。

化粧品や家に置くものは、置いていてインテリアに馴染むものが好みで、お菓子もパッケージに惹かれて買うことが多
い。友達や職場のお土産はいつもパッケージにもこだわる。



ペルソナ

ゴールデンウィークに家族で大阪万博を訪
れたえみさん。

帰りのフライト前に、大阪空港で職場への
お土産を探す。

短時間で、ユニークかつおしゃれなものが
見つかる諸国屋でお土産を探したいと考え
ている。



キーワード

米、稲穂、水、露
菰樽、盃、升

クリア、清らかな、澄んだ、すっきり
懐かしい、ちょっと和風、シンプル

デザインコンセプト

ブルーやグレーの濃淡で露や酒を表現、渋い黄色をアクセン
トに加え、北欧ファブリックなどに使われるラブリーすぎな
い落ち着いたカラーリングに。

フォント

Futula PT light
レラ-2

カラー

C 7  M 9  Y 14  K 0

C 15  M 35  Y 85  K 0

C 56  M 10  Y 33  K 0 

C 0  M 0  Y 0  K 0

C 91  M 73  Y 60  K 27 

C 39  M 9  Y 16  K 0

「清らかな酒から生まれたクリアな露」



イメージボード 配色

ロゴ

パッケージ
デザイン



商品ロゴデザイン　ラフと没案



商品ロゴデザイン ロゴに込めた思い

漢字使いで和の趣をを残しつつ、英文とシンプルな
モチーフを加え、カジュアルな雰囲気のなかに「今
風の和」を感じられるように

フォント
Futula PT light
レラ-２
少し太らせ、端と角に丸
みを加え、カジュアル
に。

米、菰樽、露
のモチーフ
で、酒から露
になるイメー
ジを表現 

余白をたっぷりとり、
透き通ったクリアなイ
メージを。



商品ロゴマニュアル



企業ロゴデザイン　ラフと没案



企業ロゴデザイン

いかつく、古めかしいイメージではなく、抜け感があり、企業名を英文で入れるこ
とでシンプルでカジュアルなデザインに。



企業ロゴマニュアル



パッケージデザイン

米、菰樽、露をモチーフで表
現。そのモチーフの形とカラー
をブレンドし、連続させること
と、背景のグラデーションの変
化で、デザインコンセプトであ
る「酒から生まれる清らかな
露」を表現。

和紙のようなテクスチャを加
えた背景に、ポップなモチー
フが加わることで、和の趣を
残しつつ「今風の和」感じら
れるように。



お土産店での陳列イメージ

北欧風のカラーリングでシンプルかつカ
ジュアルな雰囲気にまとめることで、黄
色や緑のパッケージが多く並ぶ大阪空港
のお土産店で、逆に目に止まり、パッケ
ージにもこだわりたいターゲット層に手
に取っていただけるように。



パッケージ展開図



パッケージ ラフと没案



個包装デザイン
持ち運び中に個包装が動いてしまう問題解決！



贈答用紙袋

■仕上がりサイズ
W320mm x H320mm x D110mm 



小冊子



小冊子　デザインとラフ

6P 巻き三つ折り
■仕上がりサイズ
W120mm x H120mm

■展開サイズ
W358mm x H120mm 

表紙、裏表紙、酒＆露イメージ

中満の酒饅頭について、こだわりの原料、おすすめの食べ方



Graduat ion  Project ,  February 16,  2024 

Thank you very much
for listening.

Ikuko Liljequist



東洋オリーブさんの

新漬けオリーブ



東洋オリーブについて

小豆島にある創業68年のオリーブ専門メーカー

日本最大のオリーブ農園で多品種のオリーブを栽培。収穫し
てすぐ本社工場で新鮮なうちに採油し、日本唯一のオリーブ
専門の設備で精製加工までを実施

オリーブオイル等の食品に加え化粧品など
様々な商品を販売

希少な小豆島産オリーブオイルを中心に、オリーブオイ
ルの本場であるヨーロッパから輸入した最高品質のオイ
ル、ペースト、お菓子などのオリーブ加工製品、オリー
ブ化粧品等、様々な商品を展開。

check



新漬けオリーブについて

ひとつ、ひとつ、丁寧に手摘みした逸品

実が柔らかい国産のオリーブは傷がつきやすいためひと粒ひ
と粒丁寧に手摘み。そんな愛情たっぷりの小豆島産オリーブ
果実を100％使用。

日本人の味覚にあう優しい塩味で、
多くのファンに愛される季節数量限定商品

とれたて新鮮な青いオリーブをそのまま塩水に漬け込
み、栄養と美味しさをぎゅっと詰め込んだ商品。多くの
人が想像するオリーブ独特の風味やえぐみは全くない、
新しくて優しい何度でも食べたくなるオリーブ。



卒業制作物



WHO

誰に

ターゲット/ペルソナ

P E R S O N A



兵庫県神戸市に一人暮らしの26歳独身女性

社会人4年目で趣味は小旅行、癒し旅

美味しい食べ物、お酒が好き

最近食にこだわりはじめ、できるだけ自炊している

安いから買う、ではなく、少し値は張るけどイイモノ、気分

があがるもの、そんな買い物好き

A
メインペルソナ

P E R S O N A

G O A L
　小豆島観光中に自分とワイン好きな母へ土産ショップにて購入

また小豆島に行きたくなる

帰省の際の会話のネタになり家族でも楽しめる

オリーブ、東洋オリーブさんについて知る、知りたくなる、

好きになる



東京都文京区在住の45歳女性

夫と2人の子供の4人暮らし

料理は好きで基本毎日自炊。家族の健康のために栄養バラン

スはもちろん産地にもこだわる。

忙しい毎日だが自分時間をつくって友人と少し贅沢なランチ

をすることが好き

B
サブペルソナ

P E R S O N A

G O A L
　友人宅でのランチ会の手土産に、ワインのお供として。

自分含め友人も小豆島に行きたくなる

帰りに成城石井に買いに行こうかな

オリーブ、東洋オリーブさんについて知る、知りたくなる、

好きになる



小豆島観光客は女性の観光客
が多く、20代が一番多い

新漬けオリーブの卸先は成城石
井などの高級スーパーがほとん
ど。そのため子育てがひと段落
して少しお金に余裕が出てきた
40～50代の女性が顧客に多い

東洋オリーブ藤塚さん
ヒアリング情報

小豆島観光客の内訳をみると
近畿が24.8％で一番多い

S A U R C E

近畿
24.8%

関東
24.1%四国

18.9%

中国
17.4%

中部
8.9%

その他
6%

男性 女性

1０代 2０代 3０代 4０代 5０代 6０代 7０代
0

20

40

60

80

卸商品の顧客層は40～50代

※情報元：https://www.town.shodoshima.lg.jp/material/files/group/6/sankou_koutuukeikaku.pdf 



HOＷ

どのように

コンセプト/キーワード

C O N C E P T



C O N C E P T
生産者さまのオリーブへの想いと、小豆島の豊かな
自然を感じる。普段の食卓にならんでも違和感のな
い親しみやすさがありつつ、贈り物としても特別感
があって会話が盛り上がるようなデザイン。

K E Y W O R D

あたたかさ

特別感
アート
おしゃれ感
こなれ感



　　あたたかさ

まずはなんといってもオリーブにかける愛情

なんども取材をさせてもらっているが会う人会う人纏っ

ている空気感が穏やかでほっこりする

K E Y W O R D

東洋オリーブのみなさんのあたたかさ

小豆島のあたたかさ

小豆島の穏やかな気候、空が広くて風の心地よさ

土地や人から感じる、地元やおばあちゃんちに帰ったよ

うな安心感



特別感

東洋オリーブ 井上誠耕園 ヤマサン醤油 銀座やまう

￥702 ￥756 ￥999 ￥1,200

80g 80g 100g 80g

季節限定、数量限定

国産オリーブの特別感

K E Y W O R D

新漬けオリーブ自体がそもそも特別

競合に勝てる見た目からの特別感

A競合は値段やパッケージも似ているため、特別感

を出すことで選んでもらう確度をあげる

B競合に対しては値段での選ばれやすさは◎しかし

漬物カテゴリーでは高価格帯なので特別感やお金を

かけたいと思ってもらえるようなパッケージにする

海外のオリーブはパサパサしたものが多く、大量生産のため機械収

穫で傷がつかないように固い品種が多い。そのため災害にも強いが

国産のオリーブは果肉がしっかり詰まってジューシーで柔らかい

分、傷がつきやすく災害の影響も多く受けてしまう。

A さんの場合の競合 B さんの場合の競合



アート

小豆島を含む瀬戸内の島々を舞台に３年に１度開催される現代アートの祭典で、開催年には多くの人が瀬戸内の

島々に押し寄せ、フェリー乗り場には長蛇の列ができるほどの大盛況ぶり。

ペルソナAはこのアート目的の可能性が高い、またペルソナBに対してはそういった小豆島のイメージ認知向上

のためにも「アート」というワードをいれていきたい。

※ただ、あくまでもおしゃれ感・こなれ感を出す程度のイメージ

K E Y W O R D

瀬戸内国際芸術祭が2010年よりスタート

おしゃれ感・こなれ感

小豆島 全体

2010年 2013年 2016年 2019年 2022年
0

200,000

400,000

600,000

800,000

1,000,000

1,200,000
直接効果 一次波及効果 二次波及効果 合計

2013年 2016年 2019年 2022年
0

50

100

150

200

来場者数(人) 経済効果(億円)

コロナの影響で減少してしまっているが、来場者数・経済効果共に右肩上がりで関心がある方が観光にきていたことが予測できる



現パッケージの改良点

分かりやすさ◎一方ですこしチープな印象を受ける場合もあ

るため余白感をだし抜け感のあるデザインに

とくにパウチタイプを採用している競合他社と近しいデザイ

ンなので文字+新漬け以外の要素をバランスよくいれる

東洋オリーブさんのオリーブに込める想いを表現したい

↓注意点↓

汁物なので絶対漏れないようなパッケージであること

社内充填できるものであること

手作業は社員の方がすることになるので複雑でない梱包であること

顧客視点にたった捨てやすさも重要

コストをかけすぎない



現ロゴの改良点

女性のイラスト(トレアちゃん)には意味があり、このイラスト

でブランド認知しているお客様もいらっしゃると思うのでト

レアちゃんを使用したロゴデザインにする

オリーブ専門のメーカーでオリーブオイルをメインに取り扱

っていることがロゴからわかるようにする

色味いついても要検討

食品にも化粧品にも使えるロゴにする



I M A G E  B O A R D



C O L O R  /  F O N T

文字
ロゴ

森草
背景

オリーブ 空
アクセント

オイル
アクセント

AB 味明モダン - 秀 V/EB

モダンな雰囲気、カチッとしすぎない感じ、温かみを感じる、信頼感みたいなところ

から選択。長文など読みにくさを感じる部分でShipporiMinchoを使用



ペルソナAのような20代のターゲットが手

に取りたくなるようなパッケージへ

ペルソナBのような現在の主な顧客（40～

50代）に対してはパッケージを変更するこ

とで競合他社よりも選ばれる確度を高める

ブランドの想いが伝わるデザインにするこ

とで認知を高めファンを育成する

G O A L

A

B



01 ロゴ

L O G O

トレアちゃんを中心にオリーブの枝、葉、果実を囲

うように配置しました。

オイルのしずくの形をイメージしながら右上をあえ

て空けることで小豆島の解放感や心地よい風を表現

しています。

ToyoOliveの文字についても果実からオイルが生

まれている様子をいれました。



縦タイプ

横タイプ

カラー

最小サイズ

L O G O  M A N U A L

シンボルマークのみの使用OK

10mm
40mm

グレースケールは背景に
よって使用OK

余白の指定

1/7x

1/7x

x

x1/4x 1/4x

x1/4x 1/4x

1/4x

1/4x

x



L O G O  M A N U A L



ロゴ没案

ラフ デザイン



02 パッケージ

P A C K A G E



02 パッケージ

P A C K A G E

トレアちゃんの手に土があり、そこからオリ

ーブが成長してお客様の手元に届いていくよ

うなデザインにしました。オリーブを包むよ

うにのびていくことで東洋オリーブさまの想

いを表現し、上部のブルーで空、アクセント

カラーのブラウンゴールドで風の流れをイメ

ージしました。

余白を十分にとって抜け感や他の商品がたくさん並
ぶ売り場でも存在感がでるように
見た目で新漬けとわかるように窓あきを採用し、オ
リーブと新漬けオリーブの文字が一番目立つように
“ことりと剪定収穫する”というほっこりするエピソ
ードを箱を開けたときに見える所にいれて遊び心を
コスト的に箱×となってもパウチでも使用できるデ
ザインに



パケ没案（ラフ）



パケ没案（デザイン）



03 リーフレット / 小冊子

L E A F L E T



03 リーフレット / 小冊子

ブランドのリーフレットを制作しま

した。表紙はパッケージ同様にトレ

アちゃんのデザインを。ページをめ

くると小豆島の美しい自然が目には

いり、そこからオリーブの木々（東

洋オリーブさま）、オリーブの実、

オリーブオイルと粒度を下げて中に

はいっていくイメージでページネー

ションを考えました。

余白を十分にとってゆったりとした雰囲気
をこわさないように
ページが多いので文字は極力少なく
新漬けはもちろん、他の商品とのバランス
を考えてサイズは160mm*160mm

L E A F L E T



冊子没案（ラフ）

観音開きにして小豆島に入っていく

演出をしたかったのですが写真の真

ん中に隙間ができてしまうのと、縦

長のリーフレットになりテキストの

長さが短くて読みづらかったり、正

方形を採用するとヨコがながく物理

的に読みづらい、情報量が多いため

没にしました。



04 東洋オリーブコレクション

B O X



04 東洋オリーブコレクション

新漬けオリーブ同様、果実をまるっと商品にしているのがオリーブグラッセとオリーブぐらっちょ。特別なプレゼントな
どにオリーブ果実を贅沢に楽しめる東洋オリーブのコレクションBOX

B O X



04 東洋オリーブコレクション

新漬けオリーブ同様、果実をまるっと商品にしているのがオリーブグラッセとオリーブぐらっちょ。特別なプレゼントな
どにオリーブ果実を贅沢に楽しめる東洋オリーブのコレクションBOX

B O X



パケ没案（ラフ）



パケ没案（デザイン）



♯小豆島の夕焼け

THANKS
FOR LISTENING


